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BAB1 

KONSEP-KONSEP DAS' 
KOMUNIKASI DAN BlID~ 

I. 	 KONSEP·KONSEP DASAR KOMUNIKASI 

1. 	 TUJUAN KOMUNIKASI 

Tujuan komunikasi ialah bagaimar 

orang atau pihak lain. lni bukan satu-satu! 

perIu dijawab. Menurut BerIo (1960) ada c 
dijawab, yaitu: memengaruhi siapa dan bat 

nurutnya ada dua dimensi mengenai tujua 

dipengaruhi dan bagaimana memengaruh 

a. 	 Siapa sebagai Tujuan 

Setiap situasi komunikasi insani me 

pesan oleh seseorang, dan penerimaan pi 

seseorang. Apabila seseorang menulis, 

membacanya; apabila seseorang melukis 

memandangnya atau menikmatinya; apat 

bicara, seseorang mesti mendengarnya. ~ 

ngenai tujuan komunikasi, atau keberhasi 

pai respons yang dimaksudkan memerh: 

menjawab pertanyaan, untuk siapa hal 

Misalnya, kita sering berkomunikasi der 

diri, yaitu kit a menciptakan pesan dan me 
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